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2.2.1.  Praktyczny przyklad: salon fryzjerski
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Tale as old as time. ..

2.4.1.  Praktyczny przykiad: Allegro

Jesli drzewo upadnie w lesie, ale nikt tego nie styszy, to czy upadto?
Odkryjmy Ameryke na nowo

Widza mnie, wigc jestem
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Prze¢ naprzod
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2.10. Miej rozdane, a bedzie Ci dane — 3 X W
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Do zobaczenia!
Absolwent — spis tematow
Spis rysunkéw
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